	2025-2026 EĞTİM-ÖRETİM YILI  .......................................................................... PAZARLAMA VE PERAKENDE ALANI 11. SINIF  MAAZA ATMOSFERİ̇ VE GöRSELLİ̇K(YENİ*) DERSİ ÜNİTELENDİRLM YILLIK PLANI

	AY
	HAFTA
	SAAT
	ÜNİTE
	KONU
	KAZANIM
	KAZANIM AÇIKLAMASI
	BELİRLİ GÜN VE HAFTALAR

	EYLÜL
	1. Hafta:
08-12 Eylül
	2
	Mağaza Atmosferi
	1.   Mağaza Atmosferi kavramı
	Mağaza Atmosferi kavramını açıklar.
	   Atmosfer kavramı açıklanır.
   Mağaza atmosfer kavramı açıklanır.

	Uluslararası Temiz Hava Günü

	EYLÜL
	2. Hafta:
15-19 Eylül
	2
	Mağaza Atmosferi
	2.   Perakendecilik stratejisi ve mağaza atmosferi
	Perakendecilik stratejisi ve mağaza atmosferini açıklar.
	       Perakende stratejisi ile mağaza atmosferi arasındaki ilişkiyi ortaya koyan şema hazırlanır.

	İlköğretim Haftası Mevlid-i Nebî Haftası Öğrenciler Günü Gaziler Günü

	EYLÜL
	3. Hafta:
22-26 Eylül
	2
	Mağaza Atmosferi
	3.   Mağaza atmosferi tasarımı ve mağaza atmosferinin etkileri
	Mağaza atmosferi tasarımını açıklar.
	       27TTasarım kavramı açıklanır.
       27TMağaza atmosferi tasarımı kavramı açıklanır.
       Mağaza atmosferinin etkilerini açıklanır.
       Mağaza atmosferinin satışlar üzerindeki etkileri açıklanır.
       Mağaza atmosferinin tüketici davranışları üzerindeki etkileri açıklanır.
       Mağaza atmosferinin mağaza imajı üzerindeki etkileri açıklanır.
       Mağaza atmosferinin tek biçimlilik ve bütünlük sorununa etkileri açıklanır.
       Mağaza atmosferinin çalışanlar üzerine etkileri açıklanır.

	

	EYLÜL
	4. Hafta:
29 Eylül-03 Ekim
	2
	Mağaza Atmosferi
	4.   Mağaza atmosferinde kullanılan ışık ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde kullanılan ışık ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Işıklandırma açıklanır.
       Işıklandırma türleri sıralanır.
       Spot renk filtreleri renkli ampul ve spotlar açıklanır.
       Florasan ve halojen ışıklandırma açıklanır.

	Disleksi Haftası Dünya Disleksi Günü

	EKIM
	5. Hafta:
06-10 Ekim
	2
	Mağaza Atmosferi
	5.   Mağaza atmosferinde renkler ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde renkler ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Renk kavramı ve kapsamı açıklanır.
       Renkler ve etkileri açıklanır.

	Ahilik Kültürü Haftası

	EKIM
	6. Hafta:
13-17 Ekim
	2
	Mağaza Atmosferi
	6.   Mağaza atmosferinde koku ve tat ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde koku ve tat ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Kokuların sınıflandırılması yapılır.
       Mağazanın genel kokusu açıklanır.
       Ürünlerin kokusu açıklanır.
       Koku ve renk ilişkisi açıklanır.
       Tat açıklanır.

	

	EKIM
	7. Hafta:
20-24 Ekim
	2
	Mağaza Atmosferi
	7.   Mağaza atmosferinde havalandırma ve ısı ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde havalandırma ve ısı ilgili faktörleri açıklar.
	       Havalandırma açıklanır.

	

	EKIM
	8. Hafta:
27-31 Ekim
	2
	Mağaza Atmosferi
	8.   Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Müziğin hizmet bekleyen müşterilere etkisi açıklanır.
       Müziğin alış veriş esnasındaki etkisi açıklanır.
       Müzikte ses ayarının önemi açıklanır.

	Cumhuriyet Bayramı

	KASIM
	9. Hafta:
03-07 Kasım
	2
	Mağaza Atmosferi
	8.   Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörler
	1. Dönem 1. Sınav Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Müziğin hizmet bekleyen müşterilere etkisi açıklanır.
       Müziğin alış veriş esnasındaki etkisi açıklanır.
       Müzikte ses ayarının önemi açıklanır.

	Kızılay Haftası Organ Bağışı ve Nakli Haftası Lösemili Çocuklar Haftası

	KASIM
	10. Hafta:
10-14 Kasım
	2
	1. Dönem Ara Tatili
	1. Dönem Ara Tatili
	1. Dönem Ara Tatili
	
	Atatürk Haftası Afet Eğitimi Hazırlık Günü Dünya Diyabet Günü

	KASIM
	11. Hafta:
17-21 Kasım
	2
	Mağaza Atmosferi
	8.   Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Müziğin hizmet bekleyen müşterilere etkisi açıklanır.
       Müziğin alış veriş esnasındaki etkisi açıklanır.
       Müzikte ses ayarının önemi açıklanır.

	Dünya Felsefe Günü Dünya Çocuk Hakları Günü

	KASIM
	12. Hafta:
24-28 Kasım
	2
	Mağaza Atmosferi
	8.   Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Müziğin hizmet bekleyen müşterilere etkisi açıklanır.
       Müziğin alış veriş esnasındaki etkisi açıklanır.
       Müzikte ses ayarının önemi açıklanır.

	Ağız ve Diş Sağlığı Haftası Öğretmenler Günü

	ARALIK
	13. Hafta:
01-05 Aralık
	2
	Mağaza Atmosferi
	8.   Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Müziğin hizmet bekleyen müşterilere etkisi açıklanır.
       Müziğin alış veriş esnasındaki etkisi açıklanır.
       Müzikte ses ayarının önemi açıklanır.

	Dünya Engelliler Günü Dünya Madenciler Günü Türk Kadınına Seçme ve Seçilme Hakkının Verilişi

	ARALIK
	14. Hafta:
08-12 Aralık
	2
	Mağaza Atmosferi
	8.   Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörler
	Mağaza atmosferinde müzik ile ilgili faktörleri açıklar.
	       Müziğin hizmet bekleyen müşterilere etkisi açıklanır.
       Müziğin alış veriş esnasındaki etkisi açıklanır.
       Müzikte ses ayarının önemi açıklanır.

	Mevlana Haftası İnsan Hakları ve Demokrasi Haftası

	ARALIK
	15. Hafta:
15-19 Aralık
	2
	Görsellik
	1.   Mağazanın dış görünüşü ile ilgili unsurlar
	Mağazanın dış görünüşü ile ilgili unsurları açıklar.
	       Mağazanın kuruluş yeri açıklanır.
       Mağazanın tabelası açıklanır.
       Mağazanın girişi açıklanır.
       Mağazanın özgünlüğü açıklanır.

	Tutum Yatırım ve Türk Malları Haftası

	ARALIK
	16. Hafta:
22-26 Aralık
	2
	Görsellik
	1.   Mağazanın dış görünüşü ile ilgili unsurlar
	Mağazanın dış görünüşü ile ilgili unsurları açıklar.
	       Mağazanın kuruluş yeri açıklanır.
       Mağazanın tabelası açıklanır.
       Mağazanın girişi açıklanır.
       Mağazanın özgünlüğü açıklanır.

	Mehmet Akif Ersoyu Anma Haftası

	ARALIK
	17. Hafta:
29 Aralık-02 Ocak
	2
	Görsellik
	2.   Vitrin tasarımı
	Vitrin tasarımını açıklar.
	   Vitrin kavramı açıklanır.
   Vitrin tasarımı kavramı açıklanır.
   Vitrin türleri açıklanır.
   Vitrin türleri görsel şema üzerinde gösterilir.
   İyi bir vitrinin unsurları açıklanır.
   Vitrin düzenlemesi açıklanır.

	

	OCAK
	18. Hafta:
05-09 Ocak
	2
	Görsellik
	2.   Vitrin tasarımı
	1. Dönem 2. Sınav Vitrin tasarımını açıklar.
	   Vitrin kavramı açıklanır.
   Vitrin tasarımı kavramı açıklanır.
   Vitrin türleri açıklanır.
   Vitrin türleri görsel şema üzerinde gösterilir.
   İyi bir vitrinin unsurları açıklanır.
   Vitrin düzenlemesi açıklanır.

	Enerji Tasarrufu Haftası

	OCAK
	19. Hafta:
12-16 Ocak
	2
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	
	

	OCAK
	20. Hafta:
19-23 Ocak
	2
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	
	

	OCAK
	21. Hafta:
26-30 Ocak
	2
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	
	

	ŞUBAT
	22. Hafta:
02-06 Şubat
	2
	Görsellik
	3.   Mağaza içi düzenlemeler
	Mağaza içi düzenlemeleri açıklar.
	       Temel alan düzenlemeleri açıklanır.
       Temel alan düzenlemeleri şematik görsel üzerinde gösterilir.
       Izgara düzeni açıklanır.
       Serbest düzen açıklanır.
       Butik düzen açıklanır.

	

	ŞUBAT
	23. Hafta:
09-13 Şubat
	2
	Görsellik
	3.   Mağaza içi düzenlemeler
	Mağaza içi düzenlemeleri açıklar.
	       Temel alan düzenlemeleri açıklanır.
       Temel alan düzenlemeleri şematik görsel üzerinde gösterilir.
       Izgara düzeni açıklanır.
       Serbest düzen açıklanır.
       Butik düzen açıklanır.

	

	ŞUBAT
	24. Hafta:
16-20 Şubat
	2
	Görsellik
	4.   Mağaza içi yerleşim Düzeni
	Mağaza içi yerleşim düzenini yapar.
	       Mağazanın girişi mağaza zemin tavan ve duvar düzenlemeleri açıklanır.
       Koridor düzenlemeleri ve katlar arası ulaşım açıklanır.
       Deneme kabinleri açıklanır.
       Çocuklara yönelik düzenlemeler açıklanır.
       Mağaza içi yerleşim düzenlerinde etkili olan faktörler açıklanır.
       Mağazadaki alanın değeri açıklanır.
       Mağaza içi müşteri trafiği açıklanır.
       Yer kullanımı ve düzeni açıklanır.
       Ürün türüne göre mağaza içindeki ürünlerin konumlandırılması açıklanır.
       Satışlarda koridor etkinliği açıklanır.
       Satışlarda koridor etkinliğinin arttırılması açıklanır.

	

	ŞUBAT
	25. Hafta:
23-27 Şubat
	2
	Görsellik
	4.   Mağaza içi yerleşim Düzeni
	Mağaza içi yerleşim düzenini yapar.
	       Mağazanın girişi mağaza zemin tavan ve duvar düzenlemeleri açıklanır.
       Koridor düzenlemeleri ve katlar arası ulaşım açıklanır.
       Deneme kabinleri açıklanır.
       Çocuklara yönelik düzenlemeler açıklanır.
       Mağaza içi yerleşim düzenlerinde etkili olan faktörler açıklanır.
       Mağazadaki alanın değeri açıklanır.
       Mağaza içi müşteri trafiği açıklanır.
       Yer kullanımı ve düzeni açıklanır.
       Ürün türüne göre mağaza içindeki ürünlerin konumlandırılması açıklanır.
       Satışlarda koridor etkinliği açıklanır.
       Satışlarda koridor etkinliğinin arttırılması açıklanır.

	Vergi Haftası Yeşilay Haftası

	MART
	26. Hafta:
02-06 Mart
	2
	Görsellik
	5.   Ürün Sergileme
	Ürün sergilemeyi açıklar.
	       Sergilemenin tanımı ve amaçları açıklanır.
       Sergilemenin unsurları ve ilkeleri açıklanır.
       Temel sergileme düzenlemeleri ve türleri açıklanır.
       Ürün sergilerinin planlanması açıklanır.

	Girişimcilik Haftası

	MART
	27. Hafta:
09-13 Mart
	2
	Görsellik
	5.   Ürün Sergileme
	Ürün sergilemeyi açıklar.
	       Sergilemenin tanımı ve amaçları açıklanır.
       Sergilemenin unsurları ve ilkeleri açıklanır.
       Temel sergileme düzenlemeleri ve türleri açıklanır.
       Ürün sergilerinin planlanması açıklanır.

	Bilim ve Teknoloji Haftası İstiklâl Marşının Kabulü ve Mehmet Akif Ersoyu Anma Günü

	MART
	28. Hafta:
16-20 Mart
	2
	2. Dönem Ara Tatili
	2. Dönem Ara Tatili
	2. Dönem Ara Tatili
	
	Tüketiciyi Koruma Haftası Türk Dünyası ve Toplulukları Haftası

	MART
	29. Hafta:
23-27 Mart
	2
	Görsellik
	5.   Ürün Sergileme
	Ürün sergilemeyi açıklar.
	       Sergilemenin tanımı ve amaçları açıklanır.
       Sergilemenin unsurları ve ilkeleri açıklanır.
       Temel sergileme düzenlemeleri ve türleri açıklanır.
       Ürün sergilerinin planlanması açıklanır.

	Orman Haftası Dünya Tiyatrolar Günü

	MART
	30. Hafta:
30 Mart-03 Nisan
	2
	Görsellik
	5.   Ürün Sergileme
	Ürün sergilemeyi açıklar.
	       Sergilemenin tanımı ve amaçları açıklanır.
       Sergilemenin unsurları ve ilkeleri açıklanır.
       Temel sergileme düzenlemeleri ve türleri açıklanır.
       Ürün sergilerinin planlanması açıklanır.

	Kütüphaneler Haftası Kanser Haftası Dünya Otizm Farkındalık Günü

	NISAN
	31. Hafta:
06-10 Nisan
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	1.     Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	2. Dönem 1. Sınav Mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Mağazada kullanılan donatı türlerinden raflar raf üniteleri gondollar askılar camekânlar soğutucular indirim sepetleri masalar tezgâhlar ödeme ve kasa üniteleri stantlar küpler mankenler açıklanır.
       Mağazada kullanılan donatılar ile ilgili görseller sunulur.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve teknikleri sıralanır.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve tekniklerinden elektronik raf etiketi zemin işaretleri sesli panolar televizyonlar açıklanır.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve tekniklerinden elektronik raf etiketi zemin işaretleri sesli panolar televizyonlar ile ilgili görseller sunulur.
       Alışveriş arabaları üzerinde kullanılan tanıtım alanları açıklanır.

	Kanser Haftası Dünya Sağlık GününDünya Sağlık Haftası Kişisel Verileri Koruma Günü

	NISAN
	32. Hafta:
13-17 Nisan
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	1.     Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	Mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Mağazada kullanılan donatı türlerinden raflar raf üniteleri gondollar askılar camekânlar soğutucular indirim sepetleri masalar tezgâhlar ödeme ve kasa üniteleri stantlar küpler mankenler açıklanır.
       Mağazada kullanılan donatılar ile ilgili görseller sunulur.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve teknikleri sıralanır.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve tekniklerinden elektronik raf etiketi zemin işaretleri sesli panolar televizyonlar açıklanır.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve tekniklerinden elektronik raf etiketi zemin işaretleri sesli panolar televizyonlar ile ilgili görseller sunulur.
       Alışveriş arabaları üzerinde kullanılan tanıtım alanları açıklanır.

	Turizm Haftası

	NISAN
	33. Hafta:
20-24 Nisan
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	1.     Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	Mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Mağazada kullanılan donatı türlerinden raflar raf üniteleri gondollar askılar camekânlar soğutucular indirim sepetleri masalar tezgâhlar ödeme ve kasa üniteleri stantlar küpler mankenler açıklanır.
       Mağazada kullanılan donatılar ile ilgili görseller sunulur.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve teknikleri sıralanır.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve tekniklerinden elektronik raf etiketi zemin işaretleri sesli panolar televizyonlar açıklanır.
       Satın alma noktasında kullanılan görsel sunum araçları ve tekniklerinden elektronik raf etiketi zemin işaretleri sesli panolar televizyonlar ile ilgili görseller sunulur.
       Alışveriş arabaları üzerinde kullanılan tanıtım alanları açıklanır.

	Ulusal Egemenlik ve Çocuk Bayramı

	NISAN
	34. Hafta:
27 Nisan-01 Mayıs
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	2.     Perakendecilik Türlerine göre Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	Perakendeci türlerine göre mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Tam hizmet sunan işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Self servis işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       İndirim mağazaları veya satış depoları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Diğer perakendecilik türlerinde kullanılan mağaza donatıları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.

	Kûtül Amâre Zaferi

	MAYIS
	35. Hafta:
04-08 Mayıs
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	2.     Perakendecilik Türlerine göre Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	Perakendeci türlerine göre mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Tam hizmet sunan işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Self servis işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       İndirim mağazaları veya satış depoları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Diğer perakendecilik türlerinde kullanılan mağaza donatıları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.

	Bilişim Haftası Trafik ve İlkyardım Haftası İş Sağlığı ve Güvenliği Haftası

	MAYIS
	36. Hafta:
11-15 Mayıs
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	2.     Perakendecilik Türlerine göre Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	Perakendeci türlerine göre mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Tam hizmet sunan işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Self servis işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       İndirim mağazaları veya satış depoları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Diğer perakendecilik türlerinde kullanılan mağaza donatıları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.

	Engelliler Haftası Vakıflar Haftası

	MAYIS
	37. Hafta:
18-22 Mayıs
	2
	Mağazada Kullanılan Donatılar
	2.     Perakendecilik Türlerine göre Mağazada Kullanılan Donatı Türleri
	Perakendeci türlerine göre mağazada kullanılan donatı türlerini açıklar.
	       Tam hizmet sunan işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Self servis işletmeler açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       İndirim mağazaları veya satış depoları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.
       Diğer perakendecilik türlerinde kullanılan mağaza donatıları açıklanır ve ilgili görseller sunulur.

	Müzeler Haftası Atatürkü Anma ve Gençlik ve Spor Bayramı

	MAYIS
	38. Hafta:
25-29 Mayıs
	2
	Sanal Mağazalarda Atmosfer
	1.   Sanal mağazalarda atmosfer  2.   Sanal mağazalarda tasarım ve dekorasyon
	Sanal mağazalarda atmosferi açıklar.Sanal mağazalarda yaratılan atmosferin tüketici davranışı üzerine etkilerini açıklar.
	       Sanal mağaza kavramını açıklar.

	Etik Günü İstanbulun Fethi

	HAZIRAN
	39. Hafta:
01-05 Haziran
	2
	Sanal Mağazalarda Atmosfer
	3.   Sanal mağazalarda görsel sunum
	2. Dönem 2. Sınav Sanal mağazalardaki tüketicilerin tepkisini açıklar.
	
	Etik Günü Hayat Boyu Öğrenme Haftası

	HAZIRAN
	40. Hafta:
08-12 Haziran
	2
	Sanal Mağazalarda Atmosfer
	4.   Sanal mağazalarda yaratılan atmosferin tüketici davranışı üzerine etkileri
	Sanal mağazalarda mağaza düzenini gerçekleştirir.
	
	Etik Günü Çevre ve İklim Değişikliği Haftası

	HAZIRAN
	41. Hafta:
15-19 Haziran
	2
	Sanal Mağazalarda Atmosfer
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	Eğitim-Öğretim Ortam ve Donanımı
	Ortam Sınıf Uygulama AtölyesiDonanım     Etkileşimli     tahtaprojeksiyon     bilgisayar     yazıcıtarayıcıgörselişitsel   materyaller   ders   içeriğine   ilişkin   kaynak   kitaplar   basılı materyaller.

	Öğretim Teknikleri ve Yöntemleri
	Ortam Sınıf Uygulama AtölyesiDonanım     Etkileşimli     tahtaprojeksiyon     bilgisayar     yazıcıtarayıcıgörselişitsel   materyaller   ders   içeriğine   ilişkin   kaynak   kitaplar   basılı materyaller.

	Ölçme ve Değerlendirme
	Bu derste öğrencinin bilişsel alana ait performansı değerlendirilirken açık uçlu çoktan seçmeli doğru-yanlış eşleştirme ve kısa cevaplı sorular gibi ölçme   araçlarından   uygun   görülenler   kullanılabilir.   Bunun   yanı   sıra öğrencinin edinmiş olduğu bilgi ve becerileri ortaya koydukları çalışmaları değerlendirmek üzere gözlem formu kontrol listesi derecelendirme ölçeği ve dereceli puan anahtarı kullanılabilir.

	Dersin Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar
	

	Dersin Kazanımı
	

	Temrin Listesi
	Mağaza Atmosferi      Mağaza atmosferi kavramı ile ilgili kavram haritası oluşturur.     Perakendecilik strateji ile mağaza atmosferi arasındaki ilişki gösteren diyagram oluşturur.     Çevresindeki mağazalarda kullanılan ışıklarla ilgili görseller toplayarak sunum hazırlar.     Mağaza atmosferinde kullanılan renklerin müşterilerin satın alma davranışı üzerindeki etkileriyle ilgili örnek olay yazar.     Mağaza atmosferlerinde kullanılan kokunun satın alma davranışı üzerine etkisiyle ilgili örnek olay yazar.     Mağazanın havası ve ısısının müşteriler üzerine etkisiyle ilgili verilen örnek olayı canlandırır.     Mağazada kullanılan müziğin müşterilerin satın alma davranışına olan etkisiyle ilgili örnek bir olayı canlandırır.
Görsellik      Mağazanın dış görünüşü ve unsurlarıyla ilgili şema oluşturur.     Çevresindeki mağazaların dış düzenlemeleri ile ilgili görseller toplayarak sunum hazırlar.     Çevresindeki mağazaların vitrin tasarımı ile ilgili görseller toplayarak sunum hazırlar.     Uygulama mağazasında örnek bir vitrin hazırlar.     Mağazanın iç düzenlemelerini gösteren şematik görsel hazırlar.     Çevresinde bulunan mağazaların iç düzenlemeleriyle ilgili görseller toplayarak sunum hazırlar.     Mağaza içi düzenlemelerin müşterilerin satın alma davranışı üzerine etkisiyle ilgili örnek olay yazar.     Ürün sergileme kavramı ile ilgili kavram haritası oluşturur.     Sergileme unsurları ve ilişkileriyle ilgili şematik görsel hazırlar.     Temel sergileme türleri ile ilgili şematik görsel hazırlar.      Örnek bir ürün sergileme planı oluşturur.
Mağazada Kullanılan Donatılar      Çevresindeki mağazalarda kullanılan donatılarla ilgili görseller toplayarak sunum hazırlar.     Çevresindeki perakendeci mağazalarını türlerine göre gruplandırarak türlerde kullanılan mağaza donatıları ile ilgili görsel sunum hazırlar.     Sanal mağazaların tasarımı ve dekorasyonu ile ilgili sunum hazırlar.     Sanal mağaza atmosferinin tüketici davranışı üzerine etkisiyle ilgili örnek olay yazar.


	
* * Bu plan Talim Terbiye Kurulunun yayınladığı Çerçeve Öğretim Programı ve Ders Bilgi Formlarına göre hazırlanmıştır. Atatürkçülük konuları ile ilgili olarak Talim ve Terbiye Kurulu Başkanlığının 2104 ve 2488 sayılı Tebliğler Dergisinden yararlanılmıştır.




	.......................................
[bookmark: _GoBack]Ders Öğretmeni

	.......................................
Ders Öğretmeni
	.......................................
Ders Öğretmeni
	.......................................
Ders Öğretmeni

	
.......................................
Ders Öğretmeni

	
.......................................
Ders Öğretmeni
	
.......................................
Ders Öğretmeni
	
.......................................
Ders Öğretmeni

	

24.11.2025
 UYGUNDUR

......................................
Okul Müdürü



