	2025-2026 EĞİTM-ĞRETİM YILI  .......................................................................... PAZARLAMA VE PERAKENDE ALANI 9. SINIF  PAZARLAMA İLKELEṘ(YEN*) DERS ÜNTELENDİRLMİŞ YILLIK PLANI

	AY
	HAFTA
	SAAT
	ÜNİTE
	KONU
	KAZANIM
	KAZANIM AÇIKLAMASI
	BELİRLİ GÜN VE HAFTALAR

	EYLÜL
	1. Hafta:
08-12 Eylül
	2
	Pazarlamanın Temel Kavramları
	1. Pazarlamanın tanımı ve tarihçesi
	Pazarlamanın tanımı ve tarihçesini açıklar.
	        Pazarlama için yapılan tanımlar açıklanır. Amerikan Pazarlama Derneği Akademisyen tanımları vb.

	Uluslararası Temiz Hava Günü

	EYLÜL
	2. Hafta:
15-19 Eylül
	2
	Pazarlamanın Temel Kavramları
	1. Pazarlamanın tanımı ve tarihçesi
	Pazarlamanın tanımı ve tarihçesini açıklar.
	        Pazarlama için yapılan tanımlar açıklanır. Amerikan Pazarlama Derneği Akademisyen tanımları vb.

	İlköğretim Haftası Mevlid-i Nebî Haftası Öğrenciler Günü Gaziler Günü

	EYLÜL
	3. Hafta:
22-26 Eylül
	2
	Pazarlamanın Temel Kavramları
	2. Pazarlamanın temel kavramlar
	Pazarlamanın temel kavramlarını açıklar.
	         Gereksinim istek ve talep kavramları tanımlanarak aralarındaki ilişki açıklanır.
         Değer fiyat ve tatmin kavramları tanımlanarak arasındaki ilişkiyle açıklanır.
         Pazarlar kavramı açıklanır.
         İlişkiler ve ağ kavramları açıklanır.
         Ürün kavramı açıklanır.
         Üretim Üretici Tüketim ve Tüketici kavramları açıklanır.

	

	EYLÜL
	4. Hafta:
29 Eylül-03 Ekim
	2
	Pazarlamanın Temel Kavramları
	2. Pazarlamanın temel kavramlar
	Pazarlamanın temel kavramlarını açıklar.
	         Gereksinim istek ve talep kavramları tanımlanarak aralarındaki ilişki açıklanır.
         Değer fiyat ve tatmin kavramları tanımlanarak arasındaki ilişkiyle açıklanır.
         Pazarlar kavramı açıklanır.
         İlişkiler ve ağ kavramları açıklanır.
         Ürün kavramı açıklanır.
         Üretim Üretici Tüketim ve Tüketici kavramları açıklanır.

	Disleksi Haftası Dünya Disleksi Günü

	EKIM
	5. Hafta:
06-10 Ekim
	2
	Pazarlamanın Temel Kavramları
	2. Pazarlamanın temel kavramlar
	Pazarlamanın temel kavramlarını açıklar.
	         Gereksinim istek ve talep kavramları tanımlanarak aralarındaki ilişki açıklanır.
         Değer fiyat ve tatmin kavramları tanımlanarak arasındaki ilişkiyle açıklanır.
         Pazarlar kavramı açıklanır.
         İlişkiler ve ağ kavramları açıklanır.
         Ürün kavramı açıklanır.
         Üretim Üretici Tüketim ve Tüketici kavramları açıklanır.

	Ahilik Kültürü Haftası

	EKIM
	6. Hafta:
13-17 Ekim
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	

	EKIM
	7. Hafta:
20-24 Ekim
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	

	EKIM
	8. Hafta:
27-31 Ekim
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Cumhuriyet Bayramı

	KASIM
	9. Hafta:
03-07 Kasım
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Dönem 1. Sınav Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Kızılay Haftası Organ Bağışı ve Nakli Haftası Lösemili Çocuklar Haftası

	KASIM
	10. Hafta:
10-14 Kasım
	2
	1. Dönem Ara Tatili
	1. Dönem Ara Tatili
	1. Dönem Ara Tatili
	
	Atatürk Haftası Afet Eğitimi Hazırlık Günü Dünya Diyabet Günü

	KASIM
	11. Hafta:
17-21 Kasım
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Dünya Felsefe Günü Dünya Çocuk Hakları Günü

	KASIM
	12. Hafta:
24-28 Kasım
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Ağız ve Diş Sağlığı Haftası Öğretmenler Günü

	ARALIK
	13. Hafta:
01-05 Aralık
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Dünya Engelliler Günü Dünya Madenciler Günü Türk Kadınına Seçme ve Seçilme Hakkının Verilişi

	ARALIK
	14. Hafta:
08-12 Aralık
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Mevlana Haftası İnsan Hakları ve Demokrasi Haftası

	ARALIK
	15. Hafta:
15-19 Aralık
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Tutum Yatırım ve Türk Malları Haftası

	ARALIK
	16. Hafta:
22-26 Aralık
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Mehmet Akif Ersoyu Anma Haftası

	ARALIK
	17. Hafta:
29 Aralık-02 Ocak
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	

	OCAK
	18. Hafta:
05-09 Ocak
	2
	Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımlar
	1. Dönem 2. Sınav Pazarlama Karması Elemanları ve Yeni Yaklaşımları tanımlar.
	         Pazarlama karması elemanları 4P sıralanır.
         Ürün elamanı tanımlanır.
         Fiyat ve Fiyatlandırma stratejisi anlatılır.
         Dağıtım ve dağıtım yöntemleri anlatılır.
         Tutundurma ve tutundurma elamanları anlatılır.
         Bir işletmenin örnek 4Psi yaptırılır.
         Hizmet karması elemanları 7P sıralanarak anlatılır.
         Pazarlamada yeni yaklaşımlar Pazarlamanın 4Csi ve Pazarlamanın 7Csi açıklanır.
         Pazarlama karmaları birbirleriyle ilişkilendirilir.

	Enerji Tasarrufu Haftası

	OCAK
	19. Hafta:
12-16 Ocak
	2
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	
	

	OCAK
	20. Hafta:
19-23 Ocak
	2
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	
	

	OCAK
	21. Hafta:
26-30 Ocak
	2
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	
	

	ŞUBAT
	22. Hafta:
02-06 ubat
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	1. Pazarlamada Bilgi
	Pazarlamada bilginin önemi açıklar.
	
	

	ŞUBAT
	23. Hafta:
09-13 ubat
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	1. Pazarlamada Bilgi
	Pazarlamada bilginin önemi açıklar.
	
	

	ŞUBAT
	24. Hafta:
16-20 ubat
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	1. Pazarlamada Bilgi
	Pazarlamada bilginin önemi açıklar.
	
	

	ŞUBAT
	25. Hafta:
23-27 ubat
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	1. Pazarlamada Bilgi
	Pazarlamada bilginin önemi açıklar.
	
	Vergi Haftası Yeşilay Haftası

	MART
	26. Hafta:
02-06 Mart
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	2. Pazarlama Bilgi Sistemi
	Pazarlama bilgi sistemini açıklar.
	           Pazarlama bilgi sistemi ile ilgili veri enformasyon ve bilgi kavramı açıklanır.
           Pazarlama bilgi sistemi açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin ihtiyaç duyulmasının nedenleri açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.

	Girişimcilik Haftası

	MART
	27. Hafta:
09-13 Mart
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	2. Pazarlama Bilgi Sistemi
	Pazarlama bilgi sistemini açıklar.
	           Pazarlama bilgi sistemi ile ilgili veri enformasyon ve bilgi kavramı açıklanır.
           Pazarlama bilgi sistemi açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin ihtiyaç duyulmasının nedenleri açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.

	Bilim ve Teknoloji Haftası İstiklâl Marşının Kabulü ve Mehmet Akif Ersoyu Anma Günü

	MART
	28. Hafta:
16-20 Mart
	2
	2. Dönem Ara Tatili
	2. Dönem Ara Tatili
	2. Dönem Ara Tatili
	
	Tüketiciyi Koruma Haftası Türk Dünyası ve Toplulukları Haftası

	MART
	29. Hafta:
23-27 Mart
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	2. Pazarlama Bilgi Sistemi
	Pazarlama bilgi sistemini açıklar.
	           Pazarlama bilgi sistemi ile ilgili veri enformasyon ve bilgi kavramı açıklanır.
           Pazarlama bilgi sistemi açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin ihtiyaç duyulmasının nedenleri açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.

	Orman Haftası Dünya Tiyatrolar Günü

	MART
	30. Hafta:
30 Mart-03 Nisan
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	2. Pazarlama Bilgi Sistemi
	Pazarlama bilgi sistemini açıklar.
	           Pazarlama bilgi sistemi ile ilgili veri enformasyon ve bilgi kavramı açıklanır.
           Pazarlama bilgi sistemi açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin ihtiyaç duyulmasının nedenleri açıklanır.
           Pazarlama bilgi sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.

	Kütüphaneler Haftası Kanser Haftası Dünya Otizm Farkındalık Günü

	NISAN
	31. Hafta:
06-10 Nisan
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	3. Pazarlama Araştırması
	2. Dönem 1. Sınav Pazarlama araştırması açıklar.
	           Pazarlama araştırması sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.
           Pazarlama araştırma süreci anlatılır.
           Pazarlama araştırmalarında veri toplama yöntemleri anlatılır.

	Kanser Haftası Dünya Sağlık GününDünya Sağlık Haftası Kişisel Verileri Koruma Günü

	NISAN
	32. Hafta:
13-17 Nisan
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	3. Pazarlama Araştırması
	Pazarlama araştırması açıklar.
	           Pazarlama araştırması sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.
           Pazarlama araştırma süreci anlatılır.
           Pazarlama araştırmalarında veri toplama yöntemleri anlatılır.

	Turizm Haftası

	NISAN
	33. Hafta:
20-24 Nisan
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	3. Pazarlama Araştırması
	Pazarlama araştırması açıklar.
	           Pazarlama araştırması sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.
           Pazarlama araştırma süreci anlatılır.
           Pazarlama araştırmalarında veri toplama yöntemleri anlatılır.

	Ulusal Egemenlik ve Çocuk Bayramı

	NISAN
	34. Hafta:
27 Nisan-01 Mayıs
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	3. Pazarlama Araştırması
	Pazarlama araştırması açıklar.
	           Pazarlama araştırması sisteminin önemi amacı ve yararları açıklanır.
           Pazarlama araştırma süreci anlatılır.
           Pazarlama araştırmalarında veri toplama yöntemleri anlatılır.

	Kûtül Amâre Zaferi

	MAYIS
	35. Hafta:
04-08 Mayıs
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Bilişim Haftası Trafik ve İlkyardım Haftası İş Sağlığı ve Güvenliği Haftası

	MAYIS
	36. Hafta:
11-15 Mayıs
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Engelliler Haftası Vakıflar Haftası

	MAYIS
	37. Hafta:
18-22 Mayıs
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Müzeler Haftası Atatürkü Anma ve Gençlik ve Spor Bayramı

	MAYIS
	38. Hafta:
25-29 Mayıs
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Etik Günü İstanbulun Fethi

	HAZIRAN
	39. Hafta:
01-05 Haziran
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	2. Dönem 2. Sınav Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Etik Günü Hayat Boyu Öğrenme Haftası

	HAZIRAN
	40. Hafta:
08-12 Haziran
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Etik Günü Çevre ve İklim Değişikliği Haftası

	HAZIRAN
	41. Hafta:
15-19 Haziran
	2
	Pazarlama Araştırması ve Bilgi Sistemi
	4.Pazar Bölümlendirme Hedef Pazar ve Konumlandırma
	Pazar Bölümlendirmeyi Hedef Pazar Seçimini ve Konumlandırmayı açıklar.
	           Pazar tanımlanarak pazar türleri sıralanır.
           Tüketici Endüstriyel ve uluslararası pazar açıklanır.
           Endüstrinin önemini kavratılır.
           Üreticiler aracılar devlet ve kurumlar pazarı tanımlanır.
           Tüketici davranışını etkileyen faktörler anlatılır.
           Tüketicilerin satın alım karar süreci anlatılır.
           Kolayda mallar ve özellikli mal satın alınırken tüketicilerin karar süreçleri belirlenir.
           Pazar bölümlendirme tanımlanır.
           Pazar bölümlendirme kriterleri sıralanır.
           Pazar bölümlendirme süreci açıklanır.
           Pazar bölümlendirmenin önemi amacı ve faydaları anlatılır.
           Hedef Pazar tanımlanır.
           Hedef pazar seçim stratejileri belirtilir.
           Hedef Pazar Seçimimi etkileyen faktörler açıklanır.
           Konumlandırma açıklanır.

	Etik Günü

	HAZIRAN
	42. Hafta:
22-26 Haziran
	2
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	
	Etik Günü



	Dersin Amacı
	

	Eğitim-Öğretim Ortam ve Donanımı
	Ortam Pazarlama ve Perakende Alanı laboratuvarıdersliğiDonanım Etkileşimli tahtaprojeksiyon bilgisayar ders kitapları.

	Öğretim Teknikleri ve Yöntemleri
	Ortam Pazarlama ve Perakende Alanı laboratuvarıdersliğiDonanım Etkileşimli tahtaprojeksiyon bilgisayar ders kitapları.

	Ölçme ve Değerlendirme
	Bu  derste  öğrencinin  bilişsel  alana  ait  performansı  değerlendirilirken  açık uçlu çoktan seçmeli doğru yanlış eşleştirme kısa cevaplı sorulardan uygun görülen ölçme aracı kullanılabilir. Bunun yanı sıra öğrencinin edinmiş olduğu bilgi  ve  becerileri  ortaya  koydukları  çalışmaları  değerlendirmek  için  kontrol listesi  derecelendirme ölçeği kullanılabilir.

	Dersin Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar
	

	Dersin Kazanımı
	

	Temrin Listesi
	

	
* * Bu plan Talim Terbiye Kurulunun yayınladığı Çerçeve Öğretim Programı ve Ders Bilgi Formlarına göre hazırlanmıştır. Atatürkçülük konuları ile ilgili olarak Talim ve Terbiye Kurulu Başkanlığının 2104 ve 2488 sayılı Tebliğler Dergisinden yararlanılmıştır.
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